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ความส าคัญและความจ าเป็นที่ต้องสร้างชิ้นงาน ปัจจุบันการแปรรูปผลิตภัณฑ์ปลาฉิ้งฉ้างจะเป็น
ปลาฉิ้งฉ้างสามรส ซึ่งเป็นรสชาติดั้งเดิม ได้มีการพัฒนาทางด้านรสชาติของผลิตภัณฑ ์โดยเลือกใช้ซอส
เผ็ดเกาหลีที่มีรสชาติใหม่ของปลาฉิ้งฉ้าง โดยเพ่ิมความหอมโดยการใส่งาขาว ถั่วลิสง ใบมะกรูด พริก
แห้ง ตัวซอสเกาหลีให้รสชาติเผ็ด และได้เพ่ิม กระชาย ขิง พริกไทย เพ่ือช่วยป้องกันการติดเชื้อโควิด-
19 จึงท าให้เกิดเป็นผลิตภัณฑ์ ปลากิมจิ และได้น าสินค้าขายผ่าน IG , Pag  Face book เพ่ือหา
รายได้ระหว่างเรียน  
วัตถุประสงค์ในการสร้างชิ้นงาน เพ่ือพัฒนาสินค้าให้มีความแปลกใหม่ และเพ่ือหารายได้เพ่ิมพิเศษ
ระหว่างเรียน  
แนวคิดทฤษฎีหรือหลักวิชาการใช้  4P Marketing Mix , PDCA , SWOT Analysis 
ขอบเขตหรือขีดความสามารถของช้ินงาน มีรสชาติที่แปลกใหม่ และช่วยป้องกันการติดเชื้อโควิ-19 
โดยมีส่วนผสมของ กระชาย ขิง 
วิธีการขั้นตอนในการสร้างช้ินงาน  
1. ศึกษาความเป็นไปได้   2. ลงพื้นที่หาวัตถุดิบ ณ อ าเภอเกาะยาว  
3. ทดลองท าผลิตภัณฑ์    4. ท าการเก็บรวบรวมข้อมูล     
5. น าสินค้าขายผ่านออนไลน์   6. สรุปผลการท างาน 
จุดเด่นของชิ้นงาน ได้น าปลาฉิ้งฉ้างมาผลิตภัณฑ์เป็นปลากิมจิ รสชาติซอสเผ็ดสไตล์เกาหลี และมี
ความเผ็ดร้อนของกระชายและขิง ช่วยป้องกันการติดเชื้อโควิด-19 และ Packaging สีสันสวยงาม 
ประโยชน์และคุณค่า ปลาฉิ้งฉ้างมีกรดไขมันโอเมก้า 3 โปแทสเซียมและแคลเซียมช่วยบ ารุงกระดูก 
และฟัน บ ารุงข้อ จอประสาทสายตา ฯลฯ และยังมีส่วนผสมของสมุนไพรบ ารุงปอด โดยการเพ่ิมขิง 
และกระชาย เพ่ือความแปลกใหม่และยังช่วยป้องกันการติดเชื้อโควิด -19  
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